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二、说明、目录、图表目录

【报告前言】 

    智能家居进入中国市场已走过了近十年的发展历程，从人们最初的梦想，到今天真实地进

入我们的生活，经历了一个既热闹又艰难的发展过程，其中包括了概念大战、宣传大战、渠

道大战等几个阶段，但多年过去后我们发现期待的市场爆发并未如期出现，市场反而进入一

个相对平稳或沉寂的阶段。 

    近几年的智能家居行业看似已形成一个庞大的产业，甚至有完整的产业链条，从设计、生

产到分销、工程甚至维护都有了专门的力量，但活跃于其中的企业却总感觉到力不从心，顾

生产就顾不了市场和销售，花大力气进行了渠道建设和用户培训却收益不大，盈利的企业也

并不多，那末是智能家居方向错了吗？智能家居行业没前途了吗？恰恰相反，智能家居行业

仍然蕴藏着巨大的机会，而且未被完全显露出来。但问题是智能家居不仅是一个富矿，而且

还是一个埋藏极深的富矿，而要实现巨大收益还需要有巨大投入和不懈地坚持。 

    现在很多智能家居厂商均放慢了市场的脚步，针对各自不同的市场定位选择较为低调的宣

传。厂商在经历了多次的大规模宣传却未达到理想的效果时，终于回归到了理性的宣传上来

，他们最终将提高产品质量、完善售后服务等硬性指标摆在了第一位。厂商现在正在转变以

往浮夸的作风，扎扎实实的把智能家居做下去，以在智能家居市场爆发前做好坚实的准备。 

    也许智能家居产业太需要一家或多家资金雄厚、品牌意识强、市场运作经验丰富的企业了

，不管是来自家居、家电、电气还是IT，如果能真正在智能家居行业进行大资金的前期市场

投入和品牌宣传，或许就能改写中国智能家居行业发展史，智能家居市场的爆发可能仅差一

步之遥。 

    目前，有些企业已经开始建立直营店（体验中心），超市式销售，例如：索博、瑞朗等厂

家的体验中心在全国遍地开花；永乐家电等大型家电买场，也同样成立了专业的智能楼宇化

公司，专业从事智能化家居产品销售与服务。销售渠道的大众化推进，全面加快了智能家居

的理念的扩散和普及。 

    尽管智能家居的发展充满艰辛，其在国内尚是一个新兴行业，但其还是以不可抵挡之势在

崛起，智能家居已经成为未来家居装饰潮流发展的最新方向。我们相信在未来至少20年时间

里，智能家居行业将成为中国的主流行业之一，其市场的发展前景是非常广阔的。 

    本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助智能家居行业企业准确把握行业

发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信

息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对智能家居行业的实地调研，结合了行业所处的

环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公



司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确

竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！ 

【报告目录】 

第一章 智能家居产业相关概述 7 

第一节 智能家居阐述 7 

一、智能家居的表述 7 

二、智能家居的子系统 8 

三、智能家居能实现的功能和提供的服务: 8 

四、智能家居与智能小区的关系 9 

五、主流的智能家居 9 

第二节 实现智能家居智能化的系统的组成 11 

一、遥控功能 11 

二、集中控制功能 11 

三、感应开关 11 

四、网络开关的网络功能 11 

五、网络开关的本地控制功能 12 

六、电话远程控制功能 12 

七、网络型空调及红外线控制 12 

八、网络型窗帘控制器 12 

九、可编程定时控制 12 

十、多功能遥控器 13 

十一、无线感应探头 13 

十二、全宅音响系统 13 

十三、扩展和升级 13 

第二章 2009-2010年世界智能家居产业运行状况综述 13 

第一节2009-2010年世界智能家居产业发展综述 13 

一、国际生态智能建筑简述 14 

二、世界智能家居特点分析 14 

三、国外智能家居设计 15 

第二节 2009-2010年世界主要国家智能家居产业运行透析 16 



一、美国智能家居的潮流 16 

二、韩国智能家居的发展概况 17 

三、德国智能家居系统分析 17 

第三节 2010-2014年世界智能家居产业新趋势探析 18 

第三章 2009-2010年中国智能家居产业运行环境分析 18 

第一节2009-2010年中国智能家居产业政策分析 18 

一、《智能建筑设计标准》 19 

二、我国将通过系列政策 大力发展智能建筑产业 19 

三、智能建筑的行业规范 20 

四、《中国的能源状况与政策》对智能建筑产业的影响 23 

五、青岛市智能建筑等级评估试行办法 24 

六、《智能建筑发展纲要》 24 

第二节2009-2010年中国宏观经济环境分析 24 

一、中国GDP分析 25 

二、中国CPI指数分析 25 

三、工业发展形势分析 26 

第三节2009-2010年中国智能家居产业社会环境分析 28 

一、城乡居民家庭人均可支配收入 28 

二、恩格尔系数 29 

第四章2009-2010年中国智能家居产业运行形势分析 31 

第一节2009-2010年中国智能家居发展概况 31 

一、中国智能家居主要内容 31 

二、中国建筑智能化已步入快速发展轨道 32 

三、市场经济推动智能建筑智能化设计的发展 32 

第二节2009-2010年中国智能家居存在的问题分析 34 

一、消费者对智能建筑了解不多 34 

二、开发商无&ldquo;章&rdquo;可循 34 

三、市场缺乏智能化系统集成商 34 

四、&ldquo;集成&rdquo;设计较弱 34 

五、施工缺乏正规军 35 



第三节2009-2010年中国智能家居产业应对策略分析 35 

一、加强宣传，澄清模糊概念 35 

二、提高智能建筑队伍的设计水平 35 

三、加速培训智能建筑的专门管理人才 36 

四、加强管理、规范市场行为 36 

第五章2009-2010年中国智能家居产业市场运行动态分析 36 

第一节2009-2010年中国智能家居产业市场综述 36 

一、国内智能家居市场容量分析 36 

二、中国智能家居的需求分析 37 

三、智能家居的经济效益 37 

第二节 2009-2010年中国高新技术在智能家居市场应用分析 39 

一、控制网络技术 39 

二、智能卡技术 39 

三、可视化技术 39 

四、流动办公技术 39 

五、家庭智能化技术 39 

六、无线局域网技术 40 

第三节2009-2010年中国智能家居产业最新动态分析 40 

第六章 智能家居技术发展与主要设计方向 42 

第一节 信息网络技术 42 

第二节 通信网络技术 42 

第三节 综合布线系统 42 

第四节 无线技术的发展 42 

第五节 数字视频传输技术 43 

第六节 工业以太网技术 43 

第七节 火灾自动报警技术的发展 43 

第八节 系统集成与信息融合 43 

第九节 智能家居设计的主要发展方向 44 

一、总体要求 44 

二、规范智能家居设计 44 



三、智能家居设计包含的内容 45 

第十节 智能家居新技术新产品的开发研究 45 

一、自主知识产权技术开发研究 45 

二、值得重视的技术与产品研究 46 

三、自主知识产权产品开发研究 49 

四、大力提倡创新性开发研究 50 

第七章2009-2010年中国住宅智能化产品分析 54 

第一节 现代住宅智能化投资的必要性 54 

第二节 住宅智能化对住宅建筑设计的影响 55 

第三节 家居渐兴智能化消费模式备受消费者关注 57 

第四节 住宅及住宅小区智能化系统述评 58 

第五节 关注金融危机下的住宅智能化产业 64 

第六节 住宅智能化未来家居发展趋势 65 

第八章 2009-2010年中国智能家居市场营销战略分析 68 

第一节2009-2010年建筑市场营销分析 68 

一、企业营销的必要性 68 

二、智能建筑对营销认识过程 69 

三、建筑市场的营销特点分析 70 

第二节2009-2010年建筑企业营销环境分析 70 

一、微观环境 70 

二、宏观环境 71 

第三节2009-2010年中国智能家居品牌营销分析 71 

一、智能建筑行业：厂商品牌推广 71 

二、智能建筑构筑文化品牌 73 

三、打造智能建筑强势品牌 74 

四、建筑企业品牌塑造&ldquo;三步走&rdquo; 75 

五、使用品牌战略需提高认识 78 

第四节2009-2010年建筑企业市场营销策划 79 

一、价格策划 79 

二、质量品牌策划 79 



三、技术创新策划 79 

四、公共关系策划 80 

五、网络营销策划 80 

第九章2009-2010年中国智能家居产业市场竞争格局分析 80 

第一节2009-2010年中国智能家居市场竞争总况 80 

一、国内智能家居集成市场进入高度分散和过度竞争阶段 81 

二、智能家居业无序竞争面临生存危机 82 

三、智能家居品牌竞争力分析 83 

一、山东 85 

二、上海 87 

三、浙江 89 

四、江苏 90 

五、其他区域分析 92 

第三节2009-2010年中国智能家居产业提升竞争力策略分析 93 

第十章2009-2010年中国智能家居产业企业竞争力分析 94 

第一节 同方股份有限公司 94 

一、公司基本概述 94 

二、2008-2009年公司主要财务指标分析 94 

三、2008-2009年公司盈利能力分析 94 

四、2008-2009年公司经营效率分析 95 

五、2008-2009年公司偿债能力分析 96 

六、2008-2009年公司成长能力分析 96 

七、2008-2009年公司竞争力分析 97 

第二节 泰豪科技股份有限公司 97 

一、公司基本概述 97 

二、2008-2009年公司主要财务指标分析 98 

三、2008-2009年公司盈利能力分析 98 

四、2008-2009年公司经营效率分析 99 

五、2008-2009年公司偿债能力分析 99 

六、2008-2009年公司成长能力分析 100 



七、2008-2009年公司竞争力分析 100 

第三节 上海延华智能科技股份有限公司 100 

一、公司基本概述 100 

二、2008-2009年公司主要财务指标分析 101 

三、2008-2009年公司盈利能力分析 102 

四、2008-2009年公司经营效率分析 102 

五、2008-2009年公司偿债能力分析 103 

六、2008-2009年公司成长能力分析 104 

七、2008-2009年公司竞争力分析 104 

第四节 上海华东电脑股份有限公司 105 

一、公司基本概述 105 

二、2008-2009年公司主要财务指标分析 105 

三、2008-2009年公司盈利能力分析 106 

四、2008-2009年公司经营效率分析 106 

五、2008-2009年公司偿债能力分析 107 

六、2008-2009年公司成长能力分析 108 

七、2008-2009年公司竞争力分析 108 

第五节 浙江银江电子股份有限公司 108 

一、公司基本概述 108 

二、2008-2009年公司主要财务指标分析 109 

三、2008-2009年公司盈利能力分析 109 

四、2008-2009年公司经营效率分析 110 

五、2008-2009年公司偿债能力分析 111 

六、2008-2009年公司成长能力分析 112 

七、2008-2009年公司竞争力分析 112 

第十一章 2010-2014年中国智能家居产业运行前景预测分析 112 

第一节2010-2014年中国智能家居产业发展前景分析 112 

一、中国智能家居未来拥有广阔发展前景 112 

二、中国智能家居的发展趋势分析 114 

三、立体绿化智能家居是未来智能的发展趋势 115 

四、智能家居行业向整合应用节能环保方向发展 115 



第二节2010-2014年中国智能家居产业市场预测分析 116 

一、智能家居产业供给预测分析 116 

二、智能家居需求预测分析 117 

三、智能家居技术预测分析 118 

第三节2010-2014年中国智能家居产业盈利预测分析 119 

第十二章 2010-2014年中国智能家居产业投资战略研究 119 

第一节2010-2014年中国智能家居产业投资概况 119 

一、中国智能家居产业投资特性 119 

二、中国智能家居产业投资价值分析 121 

三、中国智能家居产业投资与在再项目分析 121 

第二节2010-2014年中国智能家居产业投资机会分析 126 

一、中国对外承包工程市场发展潜力大 126 

二、四川地震灾后重建的投资机会 128 

第三节2010-2014年中国智能家居产业投资风险分析 128 

一、宏观调控政策风险 128 

二、经营风险 129 

三、技术风险 130 

四、市场运营机制风险 130 

【图表目录】 

图表 1 国外智能家庭影院 17 

图表 2 2005-2009年国内生产总值情况 27 

图表 3 2005-2009年居民消费价格涨跌幅度 28 

图表 4 2009年居民消费价格同比下降0.7% 29 

图表 5 2009年我国工业增加值134625亿元 29 

图表 6 2009年1-11月规模以上工业企业实现利润及其增长速度 30 

图表 7 2009年农村居民人均纯收入5153元 31 

图表 8 2009年我国城镇居民人均可支配收入达17175元 31 

图表 9 1978-2008中国城乡居民恩格尔系数对比表 33 



图表 10 1978-2008中国城乡居民恩格尔系数走势图 33 

图表 11 几种现场总线比较 51 

图表 12 户式中央系统配置效果图 72 

图表 13 2008-2009年福建省冠林科技有限公司盈利结构分析 单位：千元 73 

图表 14 2008-2009年福建省冠林科技有限公司资产结构分析 单位：千元 73 

图表 15 2008-2009年福建省冠林科技有限公司成本费用结构分析 单位：千元 74 

图表 16 2008-2009年广东安居宝数码科技股份有限公司盈利结构分析 单位：千元 76 

图表 17 2008-2009年广东安居宝数码科技股份有限公司资产结构分析 单位：千元 76 

图表 18 2008-2009年广东安居宝数码科技股份有限公司成本费用结构分析 单位：千元 77 

图表 19 2008-2009年快思聪亚洲有限公司盈利结构分析 单位：千元 78 

图表 20 2008-2009年快思聪亚洲有限公司资产结构分析 单位：千元 79 

图表 21 2008-2009年快思聪亚洲有限公司成本费用结构分析 单位：千元 80 

图表 22 同方股份有限公司主要财务指标分析 108 

图表 23 同方股份有限公司获利能力分析 108 

图表 24 同方股份有限公司运营效率分析 109 

图表 25 同方股份有限公司债务状况分析 109 

图表 26 同方股份有限公司成长能力分析 110 

图表 27 泰豪科技股份有限公司主要财务指标分析 111 

图表 28 泰豪科技股份有限公司获利能力分析 112 

图表 29泰豪科技股份有限公司运营能力分析 112 

图表 30 泰豪科技股份有限公司债务状况分析 113 

图表 31 泰豪科技股份有限公司成长能力分析 114 

图表 32 上海延华智能科技股份有限公司主要财务指标分析 115 

图表 33 上海延华智能科技股份有限公司获利能力分析 115 

图表 34 上海延华智能科技股份有限公司运营能力分析 116 

图表 35 上海延华智能科技股份有限公司债务状况分析 117 

图表 36 上海延华智能科技股份有限公司成长能力分析 118 

图表 37 上海华东电脑股份有限公司主要财务指标分析 119 

图表 38 上海华东电脑股份有限公司获利能力分析 119 

图表 39 上海华东电脑股份有限公司运营能力分析 120 

图表 40 上海华东电脑股份有限公司债务状况分析 121 

图表 41 上海华东电脑股份有限公司成长能力分析 122 



图表 42 浙江银江电子股份有限公司主要财务指标分析 123 

图表 43 浙江银江电子股份有限公司获利能力分析 123 

图表 44 浙江银江电子股份有限公司运营能力分析 124 

图表 45 浙江银江电子股份有限公司债务状况分析 125 

图表 46 浙江银江电子股份有限公司成长能力分析 125 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201006/41400.html

http://www.cction.com/report/201006/41400.html

